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A oportunidade °
Porque faz sentido? 0
A forca multicanal °
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Nosso Orgulho




A oportunidade

A construcdo do ranking das 50 cidades
brasileiras mais felizes em 2025 baseou-
se em uma metodologia analitica que
combina dados objetivos com variaveis
subjetivas de bem-estar.

Inspirado no modelo do World Happiness Report (WHR),
publicado anualmente pela ONU, o estudo adaptou a
realidade brasileira os critérios que determinam a
qualidade de vida nas principais nagcdées do mundo.

Nossa Cidade
Nosso Orgulho

cidades da nossa drea de

cobertura estdo no top 50

de cidades mais felizes do
Brasil em 2025.

Fonte: Mapa da Mina = 2021. (_8° Pesquisa de Habitos do Produtor Rural ABMRA
ence arki :



https://www.revistabula.com/99696-1-as-50-cidades-mais-felizes-do-brasil-em-2025-com-base-nos-criterios-da-onu/
https://www.revistabula.com/99696-1-as-50-cidades-mais-felizes-do-brasil-em-2025-com-base-nos-criterios-da-onu/

O aniversdarioda cidade é mals
do que uma comemoracao: e
um momento de conexdaocom
a comunidade, resgate da
memoria e valorlza aoda
identidade local.




o ﬁ'&i?éigﬁﬁi @
Nossa Cidade T
Nosso Orgulho

Mais que uma celebragéo, € um momento
de unir pessoas e valorizar a comunidade.
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RESUMO DO PROJETO | COTAS
e Periodo: 07 dias a definir
Tipo de Cota: Local
Praca: Campinas, Ribeirdo, Séo Carlos e Sul de Minas

O aniversario da cidade vai além de uma simples festa: € uma

oportunidade de aproximagdo com a comunidade, celebragdo da
historia e enaltecimento da identidade local. Apoiar esse projeto é
vincular sua marca a um evento que une pessods, desperta * PUblico a ser impactado: ABC de 18 a 35 anos
emocdo e fortalece o sentimento de pertencimento. . ;

Quantidade de Cotas: Exclusiva

Prazo para Venda: 30 dias antes da exibi¢cdo
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Mercados Veiculos | Meios Setor Territorio de Objetivo de Cotas [ Material de
disponiveis do projeto Econémico Afinidade Comunicacgéo Faixa de Prego Apoio
CAM: Campinas N P C P "/ Reconhecimentode RESUIMID €D Pliofeie
. . . i Administrag¢do Publicae Social @ Tradigdo e Historia o : Clique e baixe
e regiao . TVaberta:EPTV € € /% Marca (Awareness) L $ ___________________ oExcel %
RIB: Ribeiréo Preto Bens e Servicos Familia e Cotidiano .. Construcéo de Imageme Clique e baixe o PDF
e regido e e s ¢ . i Fortalecimento de Marca Detalhamento das
,,,,, Midias digitais: entregas %
wWWW portal gl e redes
SOCIUS e ———————————————————
e AVg : Clique e baixe o PDF
SCA: S&o Carlos Turismo Cultura . Reforcoe Midia Kit dos
e regido Y /%, Posicionamento institucional veiculos %
CBN Campinas e Ribeirdo.. S Conversdoe ; i
B - i . ~ " H 5 o o~ ° . K H ~ C| b PDF
VAR: Sul de Minas Gerais | O =| /| EPFMCampinas,Sao . Varejo | TurismoeExperiénciadeVida = Intengdo de Compra o&:fv?:gggse )
. Carlos/[Araraquarae Comercicis %
JovemPam . .S S
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Por que faz sentido?

Mais do que uma comemoracao,
O projeto € uma homenagem ¢
historia, a cultura e ao orgulho de
quem faz parte da cidade.




O que se diz por ai...  edSah  ©

POLITICA

o sentimento Datafolha: satisfacao de morar no
O e o Brasil sobe de 59% para 74% em
passou de 77% samm A

para 83%,

segundo a

pesquisa
publicada pelo
jornal "Folha de
S.Paulo’.

Uma das feiras de maior tradigdo agro no pais acontece na Area de
Cobertura do Grupo EP, o que coloca a regido no mapa das grandes

oportunidades de networking para os negocios agro.

. Indice e
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Experimente a

Alcance real exige

multicanalidade
TV, radio e digital juntos ampliam a
presenca da marca em diferentes
momentos e contextos. Mais
canais, mais impacto.

forca multicanal

O digital
Repeticao gera potencializa o plano
Iembrangq Mobile e desktop aumentam

Ver, ouvir e interagir em alcance, frequéncia e
diferentes meios fixa a permitem ajustes em tempo
mensagem na mente do real. Reforcam e amplificam a
consumidor. Presenga estratégia multicanal.
reforgada = marca lembrada.

Multicanalidade

Sem atencgéo, néio hd meméria. O consumidor e

Sem memoéria, ndo ha marca. multitelas

Sua campanha também
precisa ser: Estar em um s6
canal ndo basta.
Multicanalidade é o
caminho para relevancia e
efetividade.

Io indice e

Cada meio tem

seu papel no funil

TV constroi imagem, radio
acompanhaodiaadiaeo
digital gera acdo.
Integrados, eles guiom
toda a jornada do
consumidor.
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Campinas Ribeirao Preto | 93,1
EPTV EPTV




Com quem falamos?

5,4 milhdes
de telespectadores alcangados
pela EPTV por semana

+1 milhéo

de ouvintes por més [ty

Campinas

Ribeirdo Preto | 93,1

GRUPOEP

EMPRESAS PIONEIRAS

PAINEIS MIDIAS
g~ DIGITAIS
8,8 milhoes
de pessoas
impactadas por més

+11,4 milhoes

de usudrios por més

Fonte: Radios: Kantar IBOPE TG Light - Ribeiréio Preto (Mai/2024) (Pessoas) - Copyright TGI LATINA 2024 — Universo 3.516.803 pessoas | TG Light - S&o Carlos (Mai/2024) (Pessoas) - Copyright TGI LATINA 2024 — Universo 1.342.867. Target Group Index Brasil - Portugués-TG BR 2024 R3 - RM Campinas - Pessoas-
Copyright TGI LATINA 2024 — Universo 7.400.00. | OOH: TG BR 2024 R1 — RM Campinas (Pessoas) — Copyright TGI LATINA 2024 - Universo Praga de Campinas: 4.812.752. TG Light - Ribeiréo Preto (Mai/2024) (Pessoas) - Copyright TGI LATINA 2024 Universo populagdo praga de Ribeirdo: 2.631.460 | TG Light -
varginha (Mai/2024) (Pessoas) - Copyright TGI LATINA 2024 Universo populagdo praga de Sul de Minas: 2.975.319 | TV: Kantar Ibope Media Instar Analytics | Central e Ribeirao Preto - Maio/2025 | Varginha Junho/2025 | Campinas Janeiro a Junho/2025 | Total Individuos COV% e AVWkRch% | Globo |Universos
extrapolados | Central 1.872.673 telespectadores, Ribeirdo Preto 2.572.028 telespectadores, Varginha 2.905.218 telespectadores, Campinas 4.646.828 telespectadores. Fonte: Google Analytics | Janeiro a Junho de 2025| Total de usudrios - Média Mensal.



Comunicagdo

Pilares de sustentacéo

Conteudos e ofertas na Visibilidade da marca Ampliagdo de alcance
programacgdo dos com midias de diversos publicos
veiculos, com customizadas em com os conteldos e
geolocalizagéo nas diversos formatos ofertas e possibilidade
pragas de atuacdo e multimeios. de mais expansdo em

amplo alcance = - ‘ formatos opcionais.
= multimeios. L::--?_—l g/ @
Bzl O

QUALIFICAGAO CUSTOMIZACAO VISIBILIDADE AMPLIAGAO

Conteudos de dicas do o é) o Gerar engajamento para @ Alta frequéncia durante Conteldo estratégico
setor e com produtos fidelizacdo dos clientes e o periodo do projeto, em com influenciador e rede
que vocé encontra nos reconhecimento de todos os meios. social. Além de formato
estabelecimentos e marca. interativo e envolvente
canais de vendas do nos veiculos.

anunciante.

indice e



Detalhamento
de entrega




Timeline da
comunicagdo

Campanha de Video @ﬂb 7 dias

Pré-roll 91 7 dias




Conecte

sua marca
ao publico

Sua marca em contato direto
com o publico, criando uma

experiéncia de proximidade e
conexdo genuina. Mais do que
visibilidade, é a oportunidade
de gerar identificacdo,
fortalecer vinculos e estar
presente nos momentos que
realmente importam para sua
audiéncia.

Nossa Cidade ,,:
Egy Nosso Orgulho |

Campanha de Video

A campanha de video trard toda a beleza da cidade, onde
moradores irdo dar depoimentos sobre os pontos positivos
de morar na regido, entre eles o turismo, saude e educacdo.

MERCADO: CAM/RIB/SCA/VAR

COTAS: Exclusiva

PERIODO: a definir pelo patrocinador

INSERGOES: 18 insercoes

DURAGAO: 30" sendo 23" de mensagem e 7" do patrocinador
QUANT. DE VTS: |

D

Pre-roll

Ampliando a sua comunicacdo, o anunciante poderd contar
com uma divulgagéo em pré-roll de até 30s com skip no g
do material que serd veiculado na TV.

IMPRESSOES
CAM: 29.167mil
RIB: 25.000mil
SCA: 8.750mil
VAR: 11.375mil

T — — — —— — — — ———— — — — — — —— — — — — — — — —— — — — — — — — — — — — — — — — — — —
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Investimento

Plataforma

$12.344

R$ 16.116

R$ 67.290 : 35.
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Midia TV
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R$ 43.648 R$ 22.166




Turbine com
adiciondis




Midias

digitais
=

@ Nossa Cidade |
Nosso Orgulho j

Redes Socidis

Turbine sua comunicacdo com a entrega de post e storie do cliente
na rede social do acidade on (Instagram).

PUBLICAGCAO DE 1POST FEED
PUBLICACAO DE UM STORIE ATE 15"

ooooooooo
................................................................................................................................................................................
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900 CEED

EPTV

[ |
I |
I ° e o, 7 o |
| Especial Publicitario |
| O especial publicitdrio € um contetdo produzido pelo cliente ou }
I jornalista, com até 30 matérias em 30 dias de veiculagdo. Permite ao |
| anunciante abordar temas relevantes do agronegocio e fortalecer o |
| conhecimento sobre sua marca. |
- O | 3 |
I IMPRESSOES I
I I q s | CAM:12M  RIB:1.2M SCA: 615mil VAR: 518mil |
I |
I |
' (+) Branded Post |
|
O O O | |
I Ampliando a comunicag¢do, o anunciante terd a publicagdo de algumas {
| matérias do Especial Publicitario no Facebook do Jornal da EPTV e BDC |
I Local. I
I PUBLICAGAO DE 4 POSTs FEED I
I |
\% | |
I
| CAM RIB SCA VAR |
I |
) |
| . R$18.000 R$ 18.000 R$ 9.500 R$ 9.500 |
................................................................................................................................................................................................. |
| :
I ~ L] ] °
| + R$1.000,00 de producéo caso o cliente precise de apoio. |
\ J
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Boletins de homenagem

Boletins especiais de homenagem ao aniversdrio da cidade, reforcando
o orgulho local e a valorizagdo da comunidade. Os conteddos seguem a
mesma linha da campanha exibida na TV, parabenizando a cidade e
seus moradores em tom positivo e inspirador.

MERCADO: CAM/RIB/SCA

MATERIAL:

HORARIO: CBN e EP FM (rotativo 6h as 19h) e Jovem Pan (rotativo 6h das 20h).
INSERGOES: 20 insercdes por radio, sendo 40 por praga

o ., &
ooooooo
.................................................................................................................................................................................
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Boletins Historias da nossa cidade

Boletins que trazem conteddos sobre a historia dos bairros,
monumentos, e personalidades da cidade fortalecendo o
sentimento de pertencimento e orgulho em relagéo a cidade.

MERCADO: CAM/RIB/SCA

MATERIAL:

HORARIO: CBN e EP FM (rotativo 6h as 19h) e Jovem Pan (rotativo 6h as 20h).
INSERGOES: 20 insercdes na CBN e 30 insergdes na EP FM e Jovem Pan

., & &
oooooooo
..................................................................................................................................................................................
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Observacoes




Observacoes gerais

Prazos e condigées comerciais

Prego do patrocinio: O preco do patrocinio é fixo e
vdlido para compras realizadas entre 1° de janeiro e
31 de dezembro de 2025.

Prazo de comercializagdo: Comercializagdo até dia
27/fev/[2026

A cotas ndo comercializada até este prazo poderd
ter atualizagdo. Projeto ndo comercializado até
esta data poderd ser ajustado para 2 cotas.

O plano de veiculagdo segue orientagoes
estabelecidas pelo Manual de Praticas Comerciais,
Manual de Formatos, Lista de Pregos e Coédigo de
Etica e Conduta do Grupo Globo.

Alteragcdo midia: A midia poderd sofrer alteracdo
em virtude da disponibilidade, sem comprometer a
entrega.

Exclusividades e uso da marca

Exclusividade nos mercados adquiridos.
Exclusividade reservada pela emissora.

Exibigdo de chamadas Adicionais: A emissora
pode exibir chamadas sem a marca do
patrocinador.

Uso da marca do projeto pelo cliente: O uso da
marca deve ser autorizado pela emissora e pode
estar sujeita ao pagamento de licenciamento.
Consulte.

Producdio e envio de materiais de TV

Producdo de materiais para TV (vinhetas) e do
comercial & de responsabilidade do patrocinador.
O custo destas produgodes é de responsabilidade do
patrocinador.

Producgdo das vinhetas segue os formatos:

e de 3" (mencgdo a marca),
e de 5" (até 10 palavras),
e de 7" (até 12 palavras)

Ofertas e promogdes

Os patrocinadores poderdo fazer ofertas e
promogdes tanto em dudio quanto em video. nas
vinhetas (abertura, encerramento, chamada,
passagem, bloco e etc).

Multiplicidade:

N&o serd aceita multiplicidade nas caracterizagoes.
Envio de materiais de TV

Os custos de envio sdo arcados pelo patrocinador.
O envio deve ser feito através dos players
homologados pela Globo/EPTV.

Os roteiros dos filmes de chamadas, e agédo de
conteldo serdo desenvolvidos e aprovados pela
EPTV.

Envio de marcas para aplicacdo em material

promocional. As logomarcas devem ser enviadas
em formatos especificos para a emissora.

MIDIAS DIGITAIS | Observacdes

A producéo dos formatos de midia de patrocinio
e apoio serd responsabilidade do
cliente/agéncia, seguindo os formatos
especificados em
https://www.negociosep.com.br/midiakit/.

Serdo aceitos materiais em .Png, .Jpeg, .Gif ou
HTMLb.

Todo material da Matéria Publicitaria deve ser
enviado com 5 dias Uteis de antecedéncia para
aprovacdo da equipe de Contelddo da EPTV, para
o e-mail: opec.digital@eptv.com.br.

Pagamento e comisséo de agéncia

Pagos a EPTV: Midia TV, sites Globo (gl, ge, gshow,
Globoplay), producéo de VT, producdo de internet.

Pagos a OA Eventos: Produgéo do material
promocional, curadoria e compra da premiagdo.

Demais midias: Serdo pagas aos respectivos meios.

Comisséio de agéncia: Ndo hd comisséo de agéncia
sobre custos das produgdes ou material
promocional.

P1/Autorizagéo: Deverdo ser emitidas autorizagées
distintas em relagdo & midia TV, Digital, Radio, Evento
e Producgdes.

®
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Momento Agrishow

RADIOS | Observacées

PRECOS

e O preco do patrocinio/projeto é fixo, valido
para compras realizadas entre o periodo de
Janeiro a Dezembro/2025,
independentemente do periodo de
veiculacdo.

SOBRE A PRODUGAO DOS MATERIAIS

e A producdo dos materiais de conteddo é de
curadoria/responsabilidade da radio.

e Este material produzido, & de uso exclusivo
das emissoras de radio do Grupo EP, sendo
proibida sua reprodugdo, alteragéo ou uso
ndo autorizado, sob pena de
responsabilizagdo.

e Spot de midia em formatos de Jingle,
Teatrinho, deverd ser enviado pronto.

indice e
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EPTV E RECONHECIDA
COMO UMA DAS MELHORES
EMPREGADORAS DO BRASIL

MELHORES

con s T
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